v STATNY ’
PEDAGOGICKY
USTAV

CIELOVE POZIADAVKY
NA VEDOMOSTI A ZRUCNOSTI MATURANTOV
70 SPORTOVEHO MANAZMENTU

BRATISLAVA 2016

Schvalilo Ministerstvo §kolstva, vedy, vyskum a Sportu Slovenskej republiky
dna 21. 12. 2016 pod ¢islom 2016-25786/49974:1-10B0 s platnostou od 1. 9. 2018



CP — $portovy manazment

CIEL: MATURITNEJ SKUSKY

Predmet Sportovy manazment mé ziakom sprostredkovat’ potrebné vedomosti,
zrucnosti a sposobilosti, pomocou ktorych ziskaji zédkladnu orientaciu v problematike Sportu
ako spolo¢enského fenoménu. Zaroven buda schopni narabat’ so zakladnymi manazérskymi a
marketingovymi kategdriami a pojmami v suvislosti so Sportom.

V stlade so zakladnym cie’om predmet umoziuje Ziakom:

- ziskat’ zékladné poznatky z jednotlivych obsahovych okruhov,

- utvarat’ si vlastné nazory a postoje,

- pochopit’ vyznam manazmentu,

- osvojit’ si zékladné manazérske schopnosti a zrucnosti,

- poznat’ ulohu manazéra,

- chapat’ riadiace a organizacné ¢innosti,

- uvedomovat’ si potrebu celozivotného vzdelavania sa v manazmente,

- uplatnovat’ ekonomické a manazérske vedomosti v Sporte,

- vysvetlit’ principy Sportového manazmentu inym pracovnikom v Sporte,
- vediet’ aplikovat’ manazérske a marketingové vedomosti aj do inych oblasti,
- vediet’ odborne komunikovat’ s riadiacimi pracovnikmi v Sporte,

- prisposobovat’ sa novym trendom v $portovom manazmente,

- reSpektovat’ a vyuzivat’ lokalne manazérske Specifika v Sporte.

Cielom internej Casti maturitnej skuSky zo Sportového manazmentu je overit, do akej
miery ziskané vedomosti, zru¢nosti a nazory zZiakov zodpovedaju poziadavkam ucebnych
osnov a Standardov. VSeobecny ciel' je konkretizovany Struktirou ciastkovych cielov
formulovanych v troch hierarchicky usporiadanych rovinach. To znamena, ze od
preverovania vedomostnej Urovne ziaka postupujeme k preverovaniu schopnosti
samostatného pristupu pri rieSeni vzniknutych problémov, schopnosti argumentacie, od
analyzy k syntéze a hodnoteniu, az k preverovaniu schopnosti prezentovat’ a obhajit’ vlastné
projekty a semindarne prace.

Jednotlivé tematické celky st formulované v troch, hierarchicky usporiadanych rovinach:
rovina vedomosti, charakteristiky definicii a porozumenia (forma monologu),
rovina analyzy a syntézy (forma monoldgu, resp. dialogu),
rovina aplikacie (forma dialogu, resp. diskusie).
To znamenda, Ze ziak pri odpovedi prezentuje svoju vedomostni uroven v jednotlivych
oblastiach, d’alej vlastné argumentacné schopnosti pri rieSeni problematiky, ako aj potrebnu
aplikac¢nu asocidciu z pohl'adu ucastnika Sportového a tréningového procesu.

A. Rovina vedomosti, charakteristiky definicii a porozumenia
Ziak vie na zaklade svojich vedomosti napriklad:

1. Vysvetlit’ vyznam Sportového manazmentu.

2. Vysvetlit’ prinos $portu pre spolo¢nost’.

3. Charakterizovat’ marketing v Sporte.

4. Formulovat poslanie, ulohy a ciele olympijského hnutia.

© Statny pedagogicky ustav



CP — $portovy manazment

5. Objasnit’ vyznam Sportovej pripravy.
B. Rovina analyzy a syntézy

Je vymedzena prikazovymi slovesami typu: analyzuj, porovnaj, vysvetli, vyber a pod.,
vedie k preverovaniu schopnosti samostatného pristupu k rieSeniu problémov,
argumentacnych schopnosti spojenych s rieSenim ekonomickych otdzok a spolocensko-
ekonomickych suvislosti vyvoja sicasnej spolo¢nosti a Sportu.

Ziaci dokazu riesit’ problémy a aplikovat’ tak svoje vedomosti, napriklad:
1. Analyzovat a vysvetlit’ pojmy, javy a procesy.
Vysvetlite ekonomické nazory na manazment v Sporte.
2. Vybrat’ zékladné znaky faktov, javov a procesov.
Vymenujte a charakterizujte zékladnu osnovu marketingového projektu v
Sporte. Najdite zakladné znaky suc¢asnych smerov ekonomického myslenia v
Sporte.
3. Porovnat’ fakty, javy a procesy.
Porovnajte r6zne druhy Sportovych subjektov.
Porovnajte jednotlivé formy pripravy v
Sporte.
4. Urcit’ priciny a dosledky faktov, javov a procesov.
Analyzujte pri¢iny uspechu a neuspechu slovenského
Sportu.
5. Analyzovat’ odborny text a zovSeobeciovat’ poznatky.
Analyza obnovenia novovekych olympijskych hier, olympijské symboly, idealy a tradicie.
C. Rovina aplikacie

Ziak vie tvorivo aplikovat’ ziskané vedomosti a poznatky z roznych oblasti $portového a
tréningoveého procesu do praktickych ukazok a odpovedi, v ktorych formuluje svoj nézor,
postupy a postoje.

Napriklad:

1. Vysvetlit’ rozdiel medzi administrativnym spdsobom riadenia a modernym manazmentom.
2. Vie aplikovat’ principy manazmentu na Sport.

3. Vysvetlit’ ekonomicky prinos $portu.

4. Vysvetlit’ orientaciu Sportového manazéra na marketingové aktivity v Sporte.

5. Posudit’ sucasné smery manazérskeho myslenia v Sporte.
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CIELCOVE POZIADAVKY NA VEDOMOSTI A ZRUCNOSTI
2.1 Znaky administrativneho a manazérskeho riadenia
Ziak vie:
* Vysvetlit’ podstatu administrativneho a manazérskeho riadenia v Sporte.
* Rozpoznat aktudlnost’ jedného zo sposobov riadenia.
* Pochopit’ marketingovu orientaciu v manazérskom riadeni.
2.2 Predpoklady vzniku a existencie Sportového manazmentu
Ziak vie:
* Definovat’ objektivne predpoklady Sportového manazmentu.
* Vysvetlit historicki podmienenost’ Sportového manazmentu.
* Vysvetlit ekonomickl podmienenost’ Sportového manazmentu.
2.3. Znaky a funkcie Sportu a telesnej vychovy
Ziak vie:
« Odlisit’ Sport a telesnt vychovu.
* Vysvetlit znaky Sportu a telesnej vychovy.
* Porovnat’ Sport s inymi hrami.
2.4 Dimenzie, aspekty, vychodiska a perspektivy Sportového manaZmentu
Ziak vie:
* Charakterizovat’ nositel'ov dimenzii Sportového manazmentu.
* Popisat’ aspekty Sportového manazmentu.
* Vysvetlit' vychodiské a urcit’ perspektivy Sportového manaZzmentu.
2.5 Riadiace pozicie v Sporte
Ziak vie:
* Vymenovat riadiace pozicie v Sporte.
» Urcit’ predpoklady pre konkrétne pozicie.
* Vysvetlit’ podstatu podnikania v $porte.
2.6 Sportovy priemysel a hruby domaci $portovy produkt
Ziak vie:
* Vysvetlit’ problematiku Sportového priemyslu.
* Popisat’ komponenty hrubého domaceho $portového produktu.
* Urcit’ vyznam Sportového priemyslu v spolo¢nosti.
2.7 Antické olympijské hry
Ziak vie:
* Popisat’ historiu antickych olympijskych hier.

* Rozpoznat’ sut'azné discipliny.
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* Vysvetlit odkaz hier pre dnesna dobu.
2.8 Novodobé olympijské hry a olympijské hnutie
Ziak vie:
* Popisat’ historiu novodobych olympijskych hier.
* Rozpoznat’ spolocenskll podmienenost’ hier.
* Vysvetlit’ Struktaru stt’azi.
2.9 Sportovy marketing a marketingovy mix
Ziak vie:
* Vysvetlit’ prvky marketingového mixu.
* Charakterizovat’ tzv. outside-in pristup v Sporte.
* Aplikovat’ marketingovy mix na Sport.
2.10 Sponzorstvo a Sportovy marketing
Ziak vie:
* Opisat’ oblasti Sportového marketingu.
* Chéapat’ Sportové sponzorstvo ako jednu z aktivit marketingovej komunikécie.
* Rozpoznat’ rozdiel medzi sponzorstvom a mecenasstvom.
2.11 Osnova marketingového projektu v Sporte
Ziak vie:
* Vysvetlit’ potrebu marketingového projektu v Sporte.
* Charakterizovat Casti marketingového projektu.
* Popisat’ formalny aspekt projektu.
2.12 Expozicia v Sportovom marketingu
Ziak vie:
* Vysvetlit hodnotu marketingovej expozicie v Sporte.
« Urcit’ savislost’ jednotlivych komponentov expozicie.
« Urcit’ cenu expozicie.

2.13 Fyzické priestory marketingovej komunikacie v Sporte a vyuzitie Sportovych
symbolov

Ziak vie:
* Definovat’ fyzické priestory marketingovej komunikécie v Sporte.
* Vytvorit’ alternativne priestory marketingovej komunikécie.
« Urcit rozdielnu hodnotu priestorov.
2.14 U&innost’ a efektivnost’ marketingovej komunikacie v §porte
Ziak:

* Pozné metddy hodnotenia efektivnosti marketingovej komunikacie.
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* Vie urcit’ predpokladanu efektivnost’.
* Vie analyzovat’ proces overovania u¢innosti Sportového sponzorstva.
2.15 Porovnavaci marketing Sportovych subjektov
Ziak:
* Pozna struktaru Sportovych subjektov roznych trovni.
* Poznéa marketingové zamery Sportovych subjektov roznych urovni.
* Vie porovnavat’ konkrétne marketingové prilezitosti.
2.16 Olympijsky marketing
Ziak:
* Pozna Specifikd olympijského marketingu.
* Pozna olympijsky marketingovy program.
* Vie vysvetlit’ pripadové studie olympijského marketingu.
2.17 Informacné a komunikaé¢né technoldgie v Sporte
Ziak vie:
* Pripravit’ namet elektronickej prezentacie Sportového subjektu.
* Rozpoznat’ vyznam informacii v Sporte.
* Dokazat’ najst’ konkrétne Sportové informécie na internete.
2.18 Pravne aspekty Sportu
Ziak:
* Pozna zékladné legislativne normy potrebné pre Sport.
* Pozna Specifickt Sportovu legislativu.
* Vie pripravit’ zdkladny vyklad ku konkrétnemu legislativnemu problému.
2.19 Komunikacia v §portovom manaZmente
Ziak vie:
* Pripravit’ a viest’ rokovanie o manazérskych otazkach v Sporte.
* Vysvetlit manazérsku koncepciu v §porte.
* Porozumiet’ a akceptovat’ predloZzené koncepcie.
2.20 Sportova priprava a $portovy manaZment
Ziak:
* Pozna principy Sportovej pripravy.
* Rozumie dokumentacii Sportovej pripravy.

* Chape pracu trénera.
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